személyi-szakmai adatlap

Név: Dr. habil. Kiss Marietta Sziletési év: 1981

Felsofoku végzettsége és szakképzettsége, az oklevél kiallitoja, éve

—  Okleveles kéozgazdasz, Debreceni Egyetem KTK (2004)

Jelenlegi munkahely(ek), a kinevezésben feltiintetett munkakdr(6k), tobb munkahely esetén alahuzas jeldlje
azt az intézményt, amelynek ,.kizarélagossagi” (akkreditacios) nyilatkozatot (A) adott!

—  Debreceni Egyetem, Gazdasdagtudomanyi Kar, Marketing és Kereskedelem Intézet, Marketing
Tanszék — adjunktus

Tudomanyos fokozat (PhD, CSc, DLA) (friss, 5 éven beliil megszerzett PhD/DLA esetén az értekezés cime
is), ill. tudomanyos/miivészeti akadémiai cim/tagsag (,,dr. habil” cim, MTA doktora cim (DSc); a
tudomanyag és a datum megjeldlésével), egyéb cimek

—  PhD (kbzgazdasagtudomdany) 2014
— dr. habil. (gazddlkodas- és szervezéstudomdanyok) 2020

Az eddigi oktatoi tevékenység

- Oktatasban eltoltott ido: 15 év; Angol nyelvii oktatdsi tapasztalat: 10 év;

- Ofktatott targyak magyar nyelven (a fontosabb, jelenlegi oktatasi teriilethez kotddd targyak): Marketing,
Marketingmenedzsment, Haladé marketingmenedzsment, Nemzetkdzi marketing, Haladdo nemzetkozi
marketing, Termék- és szolgaltatasmarketing, Nonbusiness marketing, Marketingkutatas, Bevezetés a
marketingkutatasba, Telepiilés- és térségmarketing, Szolgaltatismarketing, Stratégiai menedzsment;

- Oktatas idegen nyelven (a fontosabb, jelenlegi oktatdsi teriilethez kotédéd targyak): Marketing, Basics of
Marketing, Marketing Management, Advanced Marketing Management, International Marketing,
Advanced International Marketing, Services Marketing, Strategic Management, Advanced Strategic
Management, Business Planning, Introduction to Business;

- Uj tantargyak tematikdjanak kidolgozdsa és bevezetése az egyetemi oktatisba: Haladd nemzetkozi
marketing, Nonbusiness marketing, Bevezetés a marketingkutatasba, Advanced International Marketing,
Advanced Marketing Management, Advanced Strategic Management, Menedzsment esetek,
Személyiség- €s csoportfejlesztés az iizleti életben, Szakmai kutatdé és oktatd készségfejleszto
szeminarium II.;

- Konzulencia: Diploma- és szakdolgozat: 91 f6 (ebbdl 11 angol nyelven), Kari TDK dolgozat: 5 f6, OTDK
dolgozat: 4 f6;

- Doktori képzésben betoltott funkciok: DE lhrig Karoly Doktori Iskola: témavezeté (4 f6, amelybdl 3 6
angol nyelven), oktato.

Az oktato szakmai/kutatasi tevékenysége és az oktatando targy/targyak kapcsolata

a) a (sziikebb) szakteriilethez k6t6d6 publikaciok (max. 5 jellemz6 publikacio)
1) Kun, A. I. — Kiss, M. (2021): On the Mechanics of the Organic Label Effect: How Does
Organic Labeling Change Consumer Evaluation of Food Products? Sustainability. 13(3) 1260.
2) Szakaly, Z. — Kovacs, B. — Szakaly, M. — T. Nagy-Pet6, D. — Popovics, P. — Kiss, M. (2021):
Consumer acceptance of genetic-based personalized nutrition in Hungary. Genes & Nutrition.
16(1) pp. 1-12.
3) Szakaly, Z. — Kovacs, B. — Soos, M. — Kiss, M. — Balsa-Budai, N. (2021): Adaptation and
Validation of the Food Neophobia Scale: The Case of Hungary. Foods. 10(8) 1766.
4) Szakaly, Z. — Kovacs, S. — Pet6, K. — Huszka, P. — Kiss, M. (2019): A modified model of the
willingness to pay for functional foods. Appetite. 138 pp. 94-101.
5) Balsa-Budai, N. — Kiss, M. — Kovéacs, B. — Szakaly, Z. (2019): Attitudes of Voluntary
Simplifier University Students in Hungary. Sustainability. 11(6) 1802.
b) tovabbi tudomanyos kutatoi, fejleszt6i, alkotdi, milivészeti eredmények
e Kutatasi teriilete: A tudomanyos palyan eltoltott 15 év alatt kutatdsai legfontosabb teriiletei a
kovetkez6k voltak: joléti allamok krizisei és reformjai, a személyiség és a képességek szerepe az
egyetemi sikerességben, a felsdoktatasi (elsdsorban online) marketing kiilonboz0 teriiletei, a fogyasztoi
magatartas kiillonboz6 aspektusai a taplalkozasmarketingben;




Kozleményeinek szama: 106, amelyre eddig 247 fuggetlen hivatkozas esett. A tudomanyos
kozleményeinek szama: 104, amelyb6l 41 tudomanyos folyairatcikk, ebbél 11 nemzetkozi, 4 idegen
nyelvii hazai és tovabbi 26 magyar nyelvii hazai szakfolyoiratban jelent meg. Hirsch index 7. Osszesitett
impakt faktora 22,312.

MTMT lista: https://m2.mtmt.hu/gui2/?type=authors&mode=browse&sel=10037558

az eddig megszerzett szakmai jartassag, gyakorlottsag, igazolhaté elismertség

Tudomanyos, szakmai bizottsagokban, testiiletekben valo tagsag: Egyesiilet a Marketing Oktatasért és
Kutatasért (EMOK) alapit6 tag (2014-), elnokségi tag (2018-); MTA Debreceni Akadémiai Bizottsag
Agrar- és Elelmiszeripari Marketing Munkabizottsiganak tagja (2015-), titkara (2021-); Magyar
Taplalkozastudomanyi Téarsasag tagja (2018-); Tudomanyos Bizottsagi tagsagok konferenciakon (Food
Markets — Relationships on Food Markets — Two Perspectives Conference, Poznan, 2018; EMOK
XXVI. Orszagos Konferencia, Gy6r-online, 2020; EMOK XXVII. Orszagos és Nemzetkozi
Konferencia, Budapest-online, 2021; Food Markets 4.0 Conference, Poznan-online, 2021); OTDK
Konferencia Bizottsagi tag (Sopron-online, 2021); Kari TDK Konferencia bizottsagi tag (4 alkalommal),
Doktori Biralo Bizottsagi tag (11 alkalommal);

Oktatdasi, oktatasfejlesztési bizottsagokban, testiiletekben valo tagsag: Zardvizsgabizottsagi tag (81
alkalommal), Felvételi Bizottsagi tagsag/elndkség (12/1 alkalommal);

Egyéb egyetemi, kari bizottsagokban, testiiletekben valo tagsag: Kari Marketingbizottsag vezetéje (DE
KTK, 2011-2014), DE Szenatus Valasztasi Bizottsag tagja (2016, 2020);

Tudomdnyos folydiratok szerkesztébizottsagdaban valé tagsdg: Taplalkozasmarketing c. folyodirat (2014-
), Tejgazdasag c. folyoirat (2018-);

Oktatoi munkaval kapcsolatos elismerések: Rektori Elismerd Oklevél (DE, 2018), Dékani Elismer6
Oklevél (DE GTK, 2018), Kivalo OTDK Témavezet6i Dij (DE GTK, 2019);

Tudomdanyos elismerések: EMOK XXV. Orszagos Konferenciaja Legjobb Tanulmanya Dij (Pannon
Egyetem, 2019), Magyar Tudomanyos Akadémia Gazdalkodastudomanyi  Bizottsag
Marketingtudomanyi Albizottsaga Publikacios Nivodija Kiilfoldi folyodirat kategoriaban (2020).
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